TECNICAS DE INVESTIGACION GLOBAL_
COMERCIAL THINKING

GLOBAL LEADERS_
SEMINARIO PROFESIONAL - 24 h.
FORMATO: presencial

AREA: comunicacion/publicidad

@ O0BJETIVOS

» Responsables de las area de Marketing y Comunicacion. Directores y jefes de Marketing. Jefes de
producto. Responsables de Gestion de Clientes. Responsables de Publicidad. Responsables y
profesionales de desarrollo de negocio. Profesionales de agencias interactivas. Profesionales de
marketing relacional. Empresarios y directivos de PYMES.

PROGRAMA - FASES

» Panorama de los Medios en Espafia.

» Fuentes de datos (Sofres, EGM, OJD, otros).

» Inversion Publicitaria en Espafia.

» Fuentes de datos (Infoadex).

Criterios de Planificacion de Medios Publicitarios Convencionales.
Evaluacién de Resultados y Rentabilidad de las acciones en Medios.

vy

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Responsables de las area de Marketing y Comunicacion. Directores y jefes de Marketing. Jefes de
producto. Responsables de Gestion de Clientes. Responsables de Publicidad. Responsables y
profesionales de desarrollo de negocio. Profesionales de agencias interactivas. Profesionales de
marketing relacional. Empresarios y directivos de PYMES.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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