NUEVOS MEDIOS DE COMERCIALIZACION [giu:7\NS
INTERNACIONAL THINKING

GLOBAL LEADERS_

SEMINARIO PROFESIONAL - 24 h.

FORMATO: Presencial
AREA: Ventas

@ O0BJETIVOS

» Dotar al asistente de una vision global sobre las diferentes herramientas existentes en promocién
internacional.

» Analizar la tendencia individual de cada una de ellas en un contexto nacional e internacional.

» Reflexionar sobre los diferentes criterios existentes en la eleccion de las diferentes herramientas
expuestas.

» Disponer de una metodologia de toma de decisiones a la hora de la participacion en cualquier evento de
promocién internacional.

41l PROGRAMA - FASES

» Introduccion.

» Las ferias/exposiciones como herramientas de promocion internacional.
» Congresos como herramientas de promocion internacional.

» Las Misiones como herramientas de promocion internacional.

» Show Rooms como herramientas de promocién internacional.

» Las promociones de venta como herramientas de promocion internacional.
» Portales sectoriales.

» Catélogos de exportadores.

» Internet.

» Cluster/consorcios.

» CRM/Base de datos de importadores.

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Dirigido a todos aquellos profesionales localizados dentro de la organizacién que tienen que promover la
comercializacion de los productos y servicios en mercados internacionales.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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