MARKETING LATERAL GLOBAL_
THINKING

GLOBAL LEADERS_

SEMINARIO PROFESIONAL - 16 h.

FORMATO: Presencial
AREA: Marketing

@ O0BJETIVOS

» Partiendo de la idea que no se pueden gestionar negocios del siglo XXI con estructuras mentales del
siglo XX, se pretende tomar conciencia de la importancia que tiene sobre el area de Marketing la
aplicacion del pensamiento creativo y los beneficios que aporta.

PROGRAMA - FASES

» Presentacion del médulo.

» Nuevo entorno, nuevos negocios, nueva mentalidad.

» Innovacion y creatividad en marketing.

» Mejores practicas en marketing y casos de estudio de éxito.
» Reflexiones mediante taller de trabajo de marketing lateral.

v

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Directores y jefes de Marketing. Jefes de producto. Profesionales de marketing en general. Empresarios
y directivos de PYMES

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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