MARKETING DE GUERRILLA: MARKETING GLOBAL_
EFECTIVO SIN GRANDES PRESUPUESTOS THINKING

GLOBAL LEADERS_

SEMINARIO PROFESIONAL - 16 h.

FORMATO: Presencial
AREA: Marketing

@ O0BJETIVOS

» Dotar de los planteamientos tedricos, instrumentos y referencias practicas de éxito que permitan disefiar
y activar planes de marketing de bajo presupuesto y elevado impacto en los resultados comerciales.

PROGRAMA - FASES

» La tormenta perfecta: ¢Por qué el marketing convencional no vende?
» Marketing de guerrilla: La formula basica para un marketing de precision.
» Claves que multiplicand la efectividad commercial del marketing de guerrilla.
» Lareinvencién del Boca-Oreja
»  Laintegracién de marketing, la comunicacion y la comercializacién
» Como hacer una campafa de marketing de guerrilla con retorno inmediato.
»  Referencias que guian la estrategia de guerrilla
» Fases en desarrollo del plan de marketing de guerrilla
» Marketing no convencional: El mix de armas para la guerrilla.
»  Street marketing
»  Ambiente marketing
»  Buzz Marketing
Case Study: Aprendizaje de las buenas practicas.
» Analisis pormenorizado de objetivos, target, enfoque estratégico, plan tactico y resultados de
casos de éxito
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METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.
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@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Directores o Responsables de Marketing, Directores Comerciales con responsabilidad sobre el
departamento de marketing, Gerentes o Directores de PYMES.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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