LA INFLUENCIA DE LAS REDES SOCIALES [imstee

EN EL DESARROLLO DE LA MARCA THINKING

SEMINARIO PROFESIONAL - 16 h.
FORMATO: presencial

AREA: comunicacion/publicidad

@ O0BJETIVOS

» Analizar la situacion actual de las Redes Sociales.

» Conocer el comportamiento del consumidor.

» Repasary comparar las variables del mercado.

» Repasar y adaptar los conceptos clave del nuevo marketing: Marca, Producto, Precio, Distribucion,
Comunicacion.

“1] PROGRAMA - FASES

» El rol de la marca en el contexto actual.

» Particularidades de las Redes Sociales.

» El nuevo consumidor y las Redes Sociales.

» Ser visible en Redes Sociales para vender.

» Co-gestion del mix de marketing.

» La nueva relacion marketing/comercial.

» La nueva organizacion del departamento de marketing.

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Dirigido principalmente a profesionales de marketing, comercial y comunicacion tanto en su vertiente de
empresa como de consultoria. Profesionales de agencias de publicidad y comunicacion.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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