LA FUNCION COMERCIAL DEL GLOBAL._
PACKAGING THINKING

GLOBAL LEADERS_

SEMINARIO PROFESIONAL - 16 h.

FORMATO: Presencial
AREA: Marketing

@ O0BJETIVOS

» Transmitir a los asistentes la funcion comercial y de marketing que realiza el packaging y su valor en
todo el proceso de negocio de las empresas.

PROGRAMA - FASES

» La funcién comercial del envase.
»  Envase, Distribucién y Logistica: Valor afiadido y costos desde la planta, al almacén, a la
plataforma del cliente al PdV, al “medio ambiente”.
» Envase, Marketing y Ventas: El creciente papel de la “P” del “packaging”, desde el PdV. al
consumidor. Posicionamiento, Precio, Promocién....Creacion de marca.
» Envase y Marca
»  Envase Comunicacion y Promocion
» Una mirada al futuro.
»  Tendencias en el consumo y la distribucion.

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Responsables y técnicos de los Departamentos de Marketing y Comunicacion asi como a consultores
de marketing y comunicacion.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcion del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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