EL PLAN DE INTERNACIONALIZACION GLOBAL_
THINKING

GLOBAL LEADERS_

SEMINARIO PROFESIONAL - 24 h.

FORMATO: Presencial
AREA: Estrategia

@ O0BJETIVOS

» Dotar al asistente de una vision global del proceso de internacionalizacién de una empresa.

» Analizar las diferentes fases existentes para internacionalizar una empresa.

» Reflexionar y evaluar sobre cada una de las fases y de los diferentes criterios que las componen, con el
objeto de reducir la incertidumbre a la hora de afrontar un proceso de internacionalizacion.

» Disponer de una metodologia practica que sirva como guia al alumno para conocer y poner en practica
un plan de internacionalizacion.

“1] PROGRAMA - FASES

» El Plan de Internacionalizacion.

»  ¢Qué es un Plan de Internacionalizacion?

» ¢ Como se estructura un Plan de Internacionalizacion?

» Evaluacioén de la capacidad de internacionalizacion de la empresa

»  Evolucion general de la empresa.

»  Politica de Marketing + Produccién + Finanzas + Personal + Direccion y Organizacion.

»  Potencial de Innovacion + Know-How.

» Debilidades y fortalezas + Acciones para corregir las debilidades y mantener las fortalezas.

» Analisis del entorno internacional.

»  Analisis PEST.

»  Preseleccion de mercados exteriores.

» Seleccion de mercado/mercados exteriores a acometer.

»  Analisis del entorno por mercado destino + Analisis del mercado destino + Analisis del sector del
mercado destino + Andlisis de la competencia en el mercado destino + Analisis DAFO/CAME
pais de destino

» Implantacion en el mercado de destino.

»  Seleccion de formas de entrada + Elementos operativos del mercado destino.

»  Marketing Mix + Objetivos + Disefio de estrategias.

» La financiacién Internacional + Plan de Internacionalizacion.

METODOLOGIA

v

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Gerentes y directivos de grandes, medianas y pequefias empresas.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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