COMO GESTIONAR PRESUPUESTOS GLOBAL_
COMERCIALES Y DE MARKETING ;'L':Bll\':lgmg
SEMINARIO PROFESIONAL - 24 h. .

FORMATO: Presencial
AREA: Ventas

@ O0BJETIVOS

» El objetivo del programa es el proporcionar a los profesionales y directivos, que sin ser del Area de
Finanzas, necesitan tener unos conocimientos sélidos que les permitan comprender mejor la realidad
econdmico-financiera de las empresas. Ademas pretende definir los objetivos y &mbito de actuacién de
la funcién presupuestaria como instrumento de control de gestion.

PROGRAMA - FASES

v

» Interpretacion de los estados financieros.

» Analisis econdmico-financiero.

» Costes y sistemas de informacion de costes.

» La elaboracion del presupuesto.

» Seguimiento y control del presupuesto de explotacion.

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
Flipped classroom.

M

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Este seminario esta dirigido principalmente a Directores funcionales de Marketing y/o Ventas, asi como
otros directivos y técnicos de las distintas areas que, entre sus funciones, esté la elaboracion del
presupuesto de su area de responsabilidad.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcion del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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