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DE LA MARCA THINKING

GLOBAL LEADERS _
SEMINARIO PROFESIONAL - 24 h.

FORMATO: Presencial
AREA: Marketing y Ventas

@ O0BJETIVOS

» Conocer los principios basicos asi como los factores claves de éxito y de fracaso para el
posicionamiento de marcas.

» Compartir el desarrollo de conceptos como eje fundamental del desarrollo de posicionamientos.

» Conocer qué es Brand Equity asi como la importancia esencial del desarrollo de marcas en el mundo
competitivo actual.

» Conocer las bases para la construccién de una marca que perdure en el tiempo y sea una ventaja en el
Mercado.

1] PROGRAMA - FASES

» Ventaja competitiva estructural y posicionamiento: similitudes y diferencias.
» Qué es el posicionamiento.

» Posicionamiento y diferenciacion.

» Posicionamiento y proposicion tnica de ventas (USP). Diferencias.

» Desarrollo de conceptos como eje de posicionamiento.

» Mapas de posicionamiento.

» Marca: por qué es importante en el mercado actual. La marca como valor del negocio.
» Conceptos fundamentales.

» Nombres de marca.

» CoOmo medir el valor de una marca.

» Creando marcas: valores y elementos racionales, emocionales y cognitivos.
» Marcas y calidad.

» La creacion de experiencias.

» La estrategia de marcas de una compafiia: manejo del portafolio de marcas.
» Marcas y posicionamiento: relaciones y desarrollo.

METODOLOGIA

PRESENCIAL:

» Aportaciones del claustro.

» Casos practicos individuales y grupales.
» Role-plays.

» Debate y analisis de situaciones reales.
» Flipped classroom.

v

@ A QUIEN VA DIRIGIDO

» Directores Comerciales, Directores de Venta, Directores de Marketing, Jefes de Marketing,
Responsables de Zona, Mercado y/o Cartera.

*Informacion sujeta a posibles modificaciones en funcién del disefio final fruto de la propuesta con cliente.
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